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Вершанская Валерия Героевна

ИНФОРМАЦИОННЫЕ ПОВОДЫ

СОЗДАНИЕ ПОСТ КАРТОЧЕК 



Информационные поводы 

Информационный повод – это событие, которое вызывает

интерес у целевой аудитории

Инфоповод – это не то, что произошло, это то, о чем напишут

Инфорповод:

 Пробуждает любопытство

 Привлекает внимание общественности и СМИ

 Формирует мнение и отношение к объекту инфоповода

Отличие от рекламы:

Реклама прямо говорит о продукте и услуге, инфоповод

доносит информацию нативно и бесплатно



Зачем создавать инфоповоды

 Создание и поддержка положительного имиджа учреждения

 Повышение узнаваемости через соцсети

 Привлечение новой аудитории

 Продвижение конкретных проектов и учреждения в целом

 Возможность получать новые публикации



 Мероприятия 

 Конкурсы

 Победы, рекорды или достижения (расскажите о
достижении не только с точки зрения своего
учреждения – сделайте акцент на значимости события
для района, региона)

 Партнерство

 Исследования, опросы, прогнозы (опросы помогают 
узнавать общественное мнение, а читателям интересны 
мысли людей из разных отраслей) 

 Реакция на внешнее событие (экспертное мнение)

Виды 









КАРТОЧКИ — контент, который сильно выделяется среди
остальных форматов

Раньше публиковали одну карточку с цитатой, анекдотом или
каким-то советом, теперь модны публикации с набором из
нескольких карточек

Структура поста остается той же: небольшая подводка и
несколько карточек, на которых что-то написано



Удачный дизайн и подача

Чем лучше выглядят карточки, тем они заметнее в ленте новостей — значит, больше 

подписчиков обращают на них внимание.

Идеальная форма — квадрат. Квадрат прекрасно смотрится во всех соцсетях и 

мессенджерах, а также на компьютерах и телефонах. 

Идеальное количество текста: не больше твита (короткое сообщение до 280 

символов) Если на карточке много текста мелким шрифтом, ее придется 

увеличивать — читатель должен быть сильно мотивирован, чтобы такое прочитать. 

На читабельность влияют:

•Цвет. Яркие цвета заметнее в ленте, но надпись на карточке должна быть легко 

читаема.

•Простота. Всевозможные эффекты, может, и сделают красиво, но не гарантируют 

передачу информации.

•Простые шрифты. Как правило, карточки с такими шрифтами читать легче и 

быстрее всего.



ШРИФТЫ 

Calibri

ШРИФТЫ
Montserrat

ШРИФТЫ

Arial

ШРИФТЫ

Times New Roman

ШРИФТЫ

Century



ГЛАВНЫЕ ОШИБКИ В ДИЗАЙНЕ: (никогда не применяйте

такие стили в видео и постах)

АЛЯПИСТЫЙ Не используйте много разных цветов,

используйте 1-2 доп. цвета

КИСЛОТНЫЙ Не используйте слишком яркие цвета,

используйте пастельные тона НЕЧИТАЕМЫЙ

Следите, чтобы фон отличался от текста или картинки и не

сливался ОЧЕНЬ СТИЛЬНЫЙ Используйте только 1-2 вида

шрифтов, не перегружайте видео разными стилями Чтобы

улучшить свой дизайн, смотрите примеры качественных

видео, набирайтесь опыта и не совершайте самых главных

ошибок.

















БЛАГОДАРЮ ЗА ВНИМАНИЕ!


